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UVIDITE, USLYSITE

|g Data

Straight Ahead I I

= Co jsou Big data
= Zpracovani velkych dat aneb Bezpecnost predevsim
= Vyuziti velkych dat v praxi - priklady vyuziti

= Pfipadova studie Sumava

= Big data = cesta ke konkurencni vyhodé
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BIG DATA A GEODEMOGRAFIE

= Big data = data z rliznych datovych zdroji o poloze mobilnich telefonnich Gisel &i vozidel
v realném Case

= /nalost polohy telefonniho Cisla v realném Case je zakladnim predpokladem pro
fungovani GSM sité mobilniho operatora. Tato tzv. signalizaéni data ze sité operatora se
dale zpracovavaji.

= SignalizaCni data mobilniho operatora umoznuji anonymné online analyzovat:

aktualni rozlozeni obyvatelstva
mobilitu obyvatel v prostoru

mobilitu obyvatel v ¢ase
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JAK SE DATA ZPRACOVAVAIJI?
PROCES A METODIKA

Online sbér anonymizovanych signalizacnich dat

Spojeni s dal$imi zdroji dat (mapy, CSU, ...)

Statistické metody pro prepocet na populaci
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JE TO BEZPECNE A ANONYMNI?

Anonymizace

e \/eskeré datové zdroje jsou sofistikovanymi algoritmy
anonymizovany.

Ochrana proti zneuziti

* Tyto algoritmy se pravidelné meni, aby nemohlo dojit ke zneuziti
dat a spojeni s konkrétnim subjektem.

Agregace

* \Veskeré datové zdroje se po zpracovani mazou a vystupem jsou
pouze agregované hodnoty méreni zadanych uloh.
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KDE MOHOU VELKA DATA POMOCI?

OPTIMALIZACE VEREJNE DOPRAVY

LOGISTIKA A MALOOBCHOD

KOORDINACE ROZVOJE MEST A KRAJU VEETNE KRIZOVEHO RiZENI

EFEKTIVNI RiZENi V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

‘ PRIPRAVA KVALITNIHO UZEMNIHO PLANU
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PRIKLADY VYUZITi ZE SVETA

= Macys Inc. - precernovani v realném case: Americky maloobchodni
fetézec upravuje prabézné ceny u 73 mio (!) polozek na zakladé poptavky
a jejich dostupnosti.

MACys

= McDonald ‘s US - aktualizace menu podle momentaini situace na
prijezdove komunikaci : Kdyz jsou fronty, d|g|ta|n| menu zobrazuje

viv /s

menu s vyS$Si marzi.

= PredPol Inc. - novd forma vyuziti algoritmu na predpovidani zemeétreseni:
Policie v Los Angeles a Santa Cruz a firma PredPol zacaly do systému
zadavat kriminalni data. Software dokaze predpovedet vyskyt
kriminalniho Cinu s presnosti na cca 300 m2. Tam, kde byla aplikace
vyuzivana, se v LA snizil poCet vloupani o 33 % a nasilnych ¢ind o 21 %.
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VYBRANE REALIZOVANE STUDIE

= Sledovani pohybu obyvatelstva v dennich a no¢nich hodinach na
uzemi hl. m. Prahy

" Dopad povodni z roku 2013 na mobilitu v Karliné
= Pohyb obyvatel MC Cerny most v pracovni dny
= Vyskyt obyvatel regionu Frydecko-Mistecko

= Monitorovani dopravnich proudd na silnicich v CR (predevsim dalnice
a silnice I. tridy)

= Distribuce obyvatelstva v prostoru - Zlinsky kraj
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PRIKLAD - PRIPADOVE STUDIE o
MONITOROVANI DOPRAVNICH PROUDU

Aktudini dopravni stuace v A‘MW/AW(&WN na sjezdy
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KPMG

cutting through complexity

Narodni park Sumava
Analyza poctu a struktury
domacich a zahranicénich
navstévniku a turistu

Pilotni projekt

KPMG Ceska republika
Management Consulting

¢ervenec 2014
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m Cile pilotniho projektu

Analytické cile

= Zmé¥it a popsat denni a celkovy poéet ndvstévniki/turistii na Sumavé
ve stanoveném obdobi na pfelomu roku 2013-2014 ve dvou oblastech:

» Lipno nad Vlitavou a Predni Vytori (oblast ¢. 1)
» Modrava, Kvilda a Horska Kvilda (oblast ¢. 2)

= Zmé¥it a popsat zdkladni charakteristiky ndvstévniku a turist na Sumavé, jako
napf. narodnost, zdroje cest, doba pobytu a cile vyletd.

= Porovnat sledované oblasti z pohledu poctu, vyvoje, struktury a vydaju
navstévniku a turistu.

= Navrhnout dalsSi mozZnosti vyuZiti geolokaénich dat mobilnich operatort pro ucely
Narodniho parku Sumava.

© 2014 KPMG Ceska republika, s.r.o., a Czech limited liability company and a member firm of the KPMG network of independent member firms affiliated with KPMG 12
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m Cile pilotniho projektu

Metodické cile

= Posoudit mozZnosti, vyhody a nevyhody, pfipadna omezeni vyuZiti geolokacnich dat
T-Mobile pro ucely jednorazového ¢i prubézného méreni a vyhodnocovani poctu, vyvoje
a struktury navstévnika/turista.

= Posoudit rozsah a naroénost doplnéni a zpresnéni geolokacnich dat T-Mobile
o externi data a zkusenosti KPMG, véetné potiebnych vstupd, analytickych pristupt
a interpretace finalnich vysledkd.

= Navrhnout doporucéeni pro zlepseni parametrizace méreni navstévnosti pomoci
geolokacnich dat ze site T-Mobile, vCetné definice oblasti, pravidel méreni, struktury
a obsahu predanych dat.
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KPMG

A. Pocet a struktura navstévnikU/turistu
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Pocet a podil domacich navstévniki/turisti podle okresu plvodu

Pocet a podil domacich navétévniku / turistl podle okresu plvodu (minimum 1 000 navitévnikd)
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= Nejvice lidi pfijizdi z okresu Praha, odkud pochazi skoro 17 % domacich navstévnikU/turist v merenych

oblastech Sumavy.
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KPMG

A. Pocet a struktura navstévnikU/turistu

‘[ - -Mobile-

Pocet a podil zahrani¢nich navstévniku/turisti podle zemé puvodu

Pocet a podil zahraniénich nav&tévnikd / turistd podle zemé plvodu
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= Nejvice lidi pfijizdi z Nizozemska, odkud pochazi vice nez 35 % zahrani¢nich navstévniku/turistl

v mé&fenych oblastech na Sumavé.
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m 4. Shrnuti analyzy I - -Mobile-
Analytické a metodické cile

= Béhem méreni navstivilo sledované oblasti na Sumavé vice nez 260 tisic navstévnikd/turista,
z ¢ehoz 76 % tvorili domaci a 24 % ti zahranicéni. V priméru se jedna o cca 6 900
navstévnikd/turistl za den.

= Oblast Lipna nad Vitavou a Pfedni Vytoné navstivilo vice néz 150 tisic navstévniku/turista,
coZ je o cca 37 % vic nez oblast Modravy, Kvildy a Horské Kvildy. Tento rozdil je primarné
dusledkem vyrazné niZSiho poctu zahrani¢nich navstévnika/turista, ktefi mifi do Modravy, Kvildy
a Horské Kvildy.

» Prevazna vétsSina domacich navstévniku prijela do sledovanych oblasti z blizkého okoli (tzn.
JihocCesky a Plzerisky kraj) a hl. m. Prahy. Nejvice zahrani¢nich navstévniku prijelo do
sledovanych oblasti z Nizozemska (36 %) a z Némecka (35 %). S vyraznym odstupem nasleduje
Rakousko (6 %) a Rusko (5 %).

» Hilavni cile vyletii domacich a zahrani¢nich turisti jsou prevazné v blizkosti mista, kde
stravili noc. Na vylet se vydalo vice nez 1 000 domacich a 700 zahranic¢nich turistu, coz
pfedstavuje priblizné 0,5 % domacich a 1,2 % zahraniCnich turistd, ktefi navstivili sledované oblasti
Sumavy béhem obdobi méreni.

= B&hem méreni navstévnici ve sledovanych oblastech na Sumavé utratili vice nez 211 mil. K¢,
Z ¢ehoz priblizné 70 % pripadlo na domaci a 30 % na zahrani¢ni hosty.
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m 4. Shrnuti analyzy I - -Mobile-
Analytické a metodické cile

= Vysledky pilotni analyzy nelze extrapolovat za uCelem popisu a interpretace
celoro€niho vyvoje navstévnosti a turismu na Sumave.

» Provedena analyza vSak potvrzuje moznosti a vyhody vyuziti geolokacnich dat
ze sité T-Mobile, obohacené o externi zdroje a zkuSenosti KPMG, pro sledovani
a vyhodnocovani navstévnosti.
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